media 2024

RAPPORT

NETT OG PAPIR

Informasjonskampanije i amedia
PREMIUM PAKKE

Kampanjen er stgttet av
Stiftelsen Dam via NFU

b URO

STIFTELSEN lettomrus.no

DAM




INFORMASJONSKAMPANJE | AMEDIA

06.04.24 - 22.04.24

AMEDIA OG KAMPANJE BESTILLING

Amedia er den starste utgiveren av aviser i Norge, med 92 lokalaviser i tillegg
til andre mindre lokale nettsteder, fagtidsskrifter og lokalradio. Amedia har
125 aviser nasjonalt.

Amedia er gode pa synlighet og god journalistikk med fokus pa a na ut med
budskapet sitt til flest mulige med dokumenterte resultater. Baerekraft og bruk
av lokale aktgrer viktig for oss, og vi valgte en premium pakke fra Amedia med
hovedfokus pa nettaviser og en helside papirannonse i Telemarksavisa.

Vi har fatt hjelp av en journalist til a skrive gode portrettintervjuer, for a belyse
temaet utviklingshemming og rus, bekrefte behovet av Uro samtidig som
lesere blir kjent med ekspertene og eiere og drivere av Uro.

Rapporten fra Amedia er delt opp i fire.

1. Den oppsummerer tall og antall trafikk pa selskapets digitale plattformer
2. Viser hvordan kjennskap til Uro 1a ann fgr kampanjen

3. Deretter hvordan kampanjen har lgftet frem Uro malt i prosent

4. Til slutt sammenligning med andre kampanjer i samme kategori, malt i %

Daglig dekning print og ukentlig dekning digitalt

[E=1R =0

811 600 2817 100 2988 000

17% 59% 63%

Lesere pa papir/eavis Lesere digitalt Lesere totalt

Tall fra Amedia

VI VALGTE DIGITAL PAKKE MED EN PRINT
ANNONSE PGA H@Y DIGITAL DEKNING

lettomrus.no



INFORMASJONSKAMPANJE | AMEDIA - PAPIR

06.04.24 - 22.04.24

Vi startet kampanjen med 3 sette inn en helsides annonse om opplysningsarbeid
og likemannsarbeid i Telemarksavisa.

Kampanjen nadde ut til 24 656 mennesker - som er avisens gjennomsnittlige lesertall.
Som forventet er papirutgaven utbredt i Skien og Porsgrunn, men ogsa en liten andel
abonnerer i Notodden/Kragerg. Fordelingen som mottar papiravisen er likt fordelt
mellom kjgnn og hgyeste alder er 65 - 74 ar. Det er 0gsa en stor gruppe fra 45 til 64 ar
som leser papir avis + de over 74 ar.

TELEMARKSAVISA

Bert Langseid fra IOGT Region Sor og Uro-ekspert Erik Johan Steenbuch.

| Lordagé.april 2024

Opplysningsarbeid
og likemannsarbeid

Prosjektet URO: utviklingshemming - rus - opplysning hadde aldri blitt til

virkelighet uten flere gode pi

e og ekor

ytere som

Sparebankstiftelsen, Stiftelsen Dam og IOGT Region Ser. Berit Langseid i IOGT,
er en viktig og ivrig padriver for opplysingsarbeid og likemannsarbeid.

-10GT har lange tradisjoner som

en ruspolitisk organisasjon. Vi har

né funnet et framtidsrettet prosjekt
gjennom URO, forteller Berit. Enkelt
sagt handiler det om at folk med
utviklingshemming og andre kognitive
utfordringer, trenger lett informasjon
og bedre tiltak rundt rusmiddelbruk.

DET KLASSISKE ARBEIDET

Berit Langseid har dekket kaffebordet
hjemme | Skien, og invitert til en god
samtale med prosjektieder Lise Holm.
De forteller om hva som er viktig med
prosjektet og hvorfor IOGT Region Sor
bide er partner og

og et mer bevisst forhold ti alkohol
og helse generelt, sier Berit. Dermed
gjelder det selvsagt ogsd de med
utviklingshemming og leerevansker.

Det kan hores enkelt ut, men i stor
grad handler det om & vaere snille
med hverandre, mener Berit og Lise.
Etsamfunn som ser, anerkjenner og
inkluderer alle.

Hva er erfaringene fra arbeidet s langt?

- Prosjektarbeidet er godti gang, sier
Lise, men understreker samtidig at

-Berit og styret var helt sikre pa

at dette var et vikiig tema.

Prosjektet felger opp det Klassiske
opplysningsarbeidet knytet til alkohol,
som IOGT er kjent for. Mulig kan et
slikt arbeid hores gsmmelmodig ut,
men Berit mener det forst og fremst
handiler om at opplysningsarbeid ma
vaere tilpasset samtiden, siik URO er.

SE HVERANDRE
Berit har veert bevisst pa sitt
iden

6 og
tar tid

NYE TIDER

- Vi tror at arbeidet med URO kan
engasjere mange | var organisasjon,
sier Berit. Lise er helt sikker p4 at
engasjementet som prosjektet moter
110GT Region Sor, er helt avgjorende
for at URO skal lykkes.

Berit smiler og understreker
at dette ogsa handler om a se
framover. Vi mé bruke en god

o vaert aktiv | I0GT-arbeid. Etter lang
Karriere som ansatt | posten, har hun
mett mange som sender og mottar
brev, pakker og utsendte trygdeytelser
Flere i vart samfunn kunne hatt godt
av mer sosial kontakt, god tilhorighet

il a skape en

ANNONSE | 11

annonse | URO

OM URO:

URO har som mal at
feerre personer med

og
Begge er mott med dpne armer i
10GT Region Ser, forteller Lise.

Hva er prosjektets viktigste oppgaver
véren 20247

- Det viktigste nd er 4 invitere

flere til fagdager, Utvikle goct
informasjonsmateriell og
metodeverktoy for samtaler om rus og
rusbruk, forteller Lise over kaffekoppen

Med en plakat- og nettkampanje skal
tematikken synliggjeres, nettverket
utvides og fordommer utfordres
Samtidig felges prosjektet med
videokamera - planen er & lage en
dokumentarfilm som bade utfordrer
og inspirerer.

- Etter gode omtaler i lokalaviser, er
det flere som har vist interesse. P4
lenger sikt, skal URO tilrettelegge for
frivilige som gode illere og

skal bruke
rusmidler pa méter som
skader dem selv eller andre.

URO lager lett informasjon
om rus og rusmidler.

URO utvikler tiitak, og

formidier kunnskap om
utviklingshemming og

rusutfordringer.

URO lettomrus.no, er

et prosjekt som eies av.
organisasjonen URO
Utviklingshemmming- Rus
-Opplysning og I0GT Region
Sor-Norge.

URO er finansiert av.
Sparebanksiftelsen
Sparebanken Sor, I0GT
Region Ser-Norge, FO

som ser muligheter | Uro. Jeg mener
Berit kan kalles prosjektets *gudmor’,
sier Lise, uten henne hadde vi rett og
slett ikke fatt dette til

like god f

VERDIFULLE RESSURSER

- Likemannsarbeidet i prosjektet ivaretas
blant annet av vire to eksperter Camilla
og Erik, som har egne erfaringer med

K er sendt
kommuner i Vestfold, Telemark og
Agder og delt i hele landet for & fa
vite mer om hvilke utfordringer folk
opplever knyttet til i

og Stiftelsen Dam via
NFU (Norsk Forbund for
utviklingshemmede).

Nettside:
www.lettomrus.no

Har du innspil il prosjektet?
pé

og rus og om behovet for tiltak.

epost: lise@lettomrus.no

Veldig god respons pa papirannonsen

GJENNOMSNITT
PERSONER BLE NADD

24 656 personer

Facebook fikk

okt engasjement
sammenliknet med
forrige uke

Antall likerklikk
og videreklikk var
ogsa hoyere

Nettiden fikk 33%

nye besgkende
denne dagen

lettomrus.no
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NOKKELTALL SYNLIGHET OG RESPONS

PERSONER o VISNINGER KLIKK
271 244 1190 510 8613
Mal oppnadd
FREKVENS o SYNLIGE VISNINGER o KLIKKRATE . .
4.39 75% 0.72% ang visninger
Gjennomsnittlig antall Andel visninger med mer enn et Forholdet mellom klikk
visninger pr person sekund synlig skjermtid og visninger
Visninger
@ Levert 1190510 Mal 1190 476

100%

PORTRETTINTERVJUER

Ferste portrett intervju pa nett ble lagt ut 10. april og var av Erik.

Annonserinnhold URO Annonserinnhold URO
i =

Hoyest respons av de fire
artiklene og knall apning av
nettkampanjen.

Over gjennomsnitt i lesetid.

En prat om livet, rus og kjaerlighet En prat om livet, rus og kjeerlighet
-Jeg vet hva det vil si 8 komme inn i feil Erik (33): - Det ble en ungdomstid med
miljg, og det kan jeg fortelle andre om mye usikkerhet, prgving og feiling

Nokkeltall - Erik

Facebook fikk gkt engasjement,
> @ ga likerklikk og antall delinger okte
Sidevisninger Snitt;setid Klikk videre Nettiden fikk 86% nye
besgkende denne dagen som
3 089 46 Sek 40 gikk direkte til nettsiden
Snitt native artikkel 40 sek www.lettomrus.no

@ Amedias gjennomsnittstall

- r kampanje
SNITT LESETID p p J

30-40 sek Ro

lettomrus.no
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Annonserinnhold

Nokkeltall - Camilla

s O

r—

Sidevisninger Snitt lesetid Klikk videre

G i g, 5 - Sy
Snakker ut om egne erfaringer Utvikli.ngshemming og rus
-1likhet med andre i samfunnet, bruker Camilla (41): - Vi leerte bare at rus var 2 2 5 5 S e

mange med utviklingshemming rusmidier farlig og snakket ikke sa mye om det

Over gjennomsnitt i lesetid. @

Facebook fikk gkt engasjement, likerklikk SNITT LESETID

og antall delinger okte 30-40 sek

Nettiden fikk 89% nye besgkende ut Amedias gjennomsnittstall
kampanjeperioden. pr kampanje

™
ANNONS@RINNHOLD FRA URO - Nokkeltall - Nina

S o

Sidevisninger Snitt lesetid Klikk videre
Snitt native artikkel 40 sek www.lettomrus.no

VIKTIG JOBB: Nina er vernepleier i ambulerende

innsatsteam i miljgarbeidertjenesten i Porsgrunn

kommune, og jobber med prosjektet URO: =

lettomrus.no.

SNITT LESETID
30-40 sek

Over gjennomsnitt i lesetid.

Faerre klikk videre sammenliknet med Erik og Camilla. Amedias gjennomsnittstall

pr kampanje

Facebook fikk gkt engasjement, likerklikk, antall
delinger gkte ognettiden fikk 89% nye besgkende
ut kampanjeperioden.

lettomrus.no
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7

ANNONS@RINNHOLD FRA URO LETTOMRUS.NO O

Nokkeltall - Berit

= O F

Sidevisninger Snitt lesetid Klikk videre
Snitt native artikkel 40 sek www.lettomrus.no
FRA VENSTRE: Berit Langseid fra IOGT Region Ser @
og Uro-ekspert Erik Johan Steenbuch. —
SNITT LESETID
30-40 sek

Under gjennomsnitt i lesetid.
Faerre klikk videre sammenliknet
med Erik og Camilla.

Amedias gjennomsnittstall
pr kampanje

Facebook fikk gkt engasjement,
likerklikk, antall delinger gkte og
nettiden fikk 89% nye besgkende
ut kampanjeperioden.

STATISTIKK - VISNINGER PR DAG ALLE ARTIKLENE

Visninger pr. dag Personer pr. dag

245 105k
210k 90k
175k 75k
140K 60k
105k 45k
70k 30k
35k 15K
0 0
1004 1104 1204 1304 1404 1504 1604 17.04 1804 19.04 2004 2204 1004 1104 1204 1304 1404 1504 1604 17.04 1804 19.04 2004 2204

Antall visninger er absolutt hgyest de tre fgrste dagene og halveis i kampanjen

var det en ny gkning i antall visninger.

lettomrus.no
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STATISTIKK - MALGRUPPER VISNINGER

Alder Visninger @ Eiendom Visninger @
1824 3 [ 3.40% gor i hus [, :0.20%
2524 & [ 9.50% giendomseiere 2470%
3544 & 14.70% Bor i enebolig | 24.60%
4554 & I 050~ gori eiignet I 2.10%
55-64 &r [ 21.30% Hytteeiers I 4.00%
6574 & [N 19.30% 8or i rekkenus [N 4.00%
- R 11.90% Bor i tomannsbolig [l 2.80%
Livsfase Visninger @ Kjenn Visninger €@

par I ;: .00 wenn I o 20
singel/ensiio I 30.90% kvinner | 45.80%

Par uten barn [l 3.50%

Ungdomy/student [l 210%

Bor med foreldre | 0.50%

STATISTIKK - GEOGRAFI - KOMMUNE OG FYLKE

Kommuner Visninger @ Fylker Personer €@
sxien I 10.90%
Telemark | 24.00%
Tonsberg | 8.80%
Porsgrunn 7.80% Vestrold |, : 70
Larvik 7.10% agder [ 14.20%
sandefjord | 5.20%
! Akershus [N 5.20%
Feerder 4.60%
kristiansand N 240% osio [ 3.70%
Horten 420% Buskerud [N 3.80%
Hoimestrand | 3.80% Rrogaland [l 2.40%
szmble |G 3.40%
@stfold 2.30%
Kragero | NN 290% =] =
oslo I 270% inniandet [l 2.20%
Notodden [N 2.50% vestiand [l 1.50%
Riser _ 210%
Trondelag |l 0.90%
Flekkefiord | N NN 1.90%
o
Tvedestrand [ 1.80% Nordiand [ 0.80%
Tinn [N 1.40%
Midt-Telemark [N 1.20%
arendal [ 1.20%
kvinesdal [ 1.10%

Som forventet er visninger i kommuner og Grenland omradet og fylkene Vestfold og Telemark
hayest. Visninger i andre kommuner var overraskende lav ift at dette var en kampanje som skal
dekke hele Norge.

STATISTIKK - ENHET

Enhet Visninger ©

Mobile |, G 1.c0%
Desktop | 13.70%

Tablet Il 4.40%
Annet 0.00%

Som forventet er visningene pa mobil aller hgyest

lettomrus.no
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SAMMENLIKNING AV ANDRE KAMPANJER | SAMME KATEGORI

100 100 100 100

] [ W

36 27 I 0

KIENNSKAP VURDERING PREFERANSE ACTION / K|@P
INTENSJON

URO (Utviklingshemming - Rus - Opplysning
18% 8% 2% 0%

Government / Non-profit Organisations-Non-profit organisations (exc. Charities)
50% 30% 19% 10%

Sammenlikning av andre kampanjer i samme kategori med bruk av lik metodikk. Grafen viser
lavere gkning hos Uro. Metoden sier ikke noe om det var farste kampanje for de andre.

KJENNSKAP TIL URO FOR OG ETTER KAMPANJE

KJENNSKAP KJENNSKAP

@kning i kjennskap til Uro malt i prosent.

KAMPANJENS TOTALE KJENNSKAPSLOFT

27,4% viser et sammendrag av

‘ _I_ 2 7 4% den samlede kampanjeeffekten.

Totalt Kjennskapslgft, alle dimensjoner oppsummert

OPPSUMMERING

Det var overraskende god respons pa papirannonsen i Telemarksavisa. Antall visninger
av nett annonser i hele landet var lavt ift hva vi forventet, men responsen i Vestfold og
Telemark var kjempebra. Sammenligningen av andre kampanjer i samme kategori, kunne
vaert nyttigere hvis vi visste om de ogsa hadde en kampanje for ferste gang. Samlet var
det generelt veldig gode tilbakemeldinger, med mye respons pa nettsiden og facebook.
Vi fikk laftet frem tema, utfordringene og vist oss frem!

EN VELLYKKET KAMPANJE! URO

lettomrus.no



